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Agenda

e Online Marketing Mix
e Braucht man SEA?

e Brauch man SEO?

e Google Ads

e Messen, messen, messen
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Wer suchet, der findet

Klassisches Marketing

Unternehmen sind aktiv auf der Suche nach Kunden fiir Produkte
und Dienstleistungen (z.B. via Direktmarketing, Anzeigenwerbung etc.)
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Suchmaschinenmarketing

Der Kunde ist aktiv auf der Suche nach Anbietern, die ein
konkretes Angebot fur sein Bedurfnis haben
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Wer suchet, der findet

\e
@o°?" SEM

Suchmaschinenmarketing

SEO

Suchmaschinenoptimierung
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& SEA

Suchmaschinenwerbung
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Was passiert in 60 Sekunden im Netz?

2 02 1 This Is What Happens In An
Internet Minute

" 197.6 Million

Emails Sent

Created By:
W @Lorilewis
W @OfficiallyChadd
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5,478,107,361

Internet Usars in the world

O
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4,871,250,138

Google searches loday

1,992,340,403

Total number of Websites

O\
4,752,510
Blog posts written today

watch a

151,512,441,766

Emails sent today

466,504,458

Tweetls sent today
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Braucht man Suchmaschinenwerbung SEA?

Go gle Torikdung cniing marketing X 4 @ Qq 154
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Ahnliche Fragen

Weiche Wessrbiklung Criing Marketing?
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Braucht man Suchmaschinenwerbung SEA?

Mobile Zugriffe auf Websites weltweit von Q1 2015 bis Q2 2022
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Quelle: statista.com
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Braucht man Suchmaschinenoptimierung SEO?

Google macht Schluss mit Desktop Crawls — seit Marz
oy s 2021 wird das Mobile First Indexing fiir alle Webseiten

zum Standard.

— Core Web Vitals-Bewertung: nicht bestanden @

Lo ConESALCE @ EtsedDasE) o Cumiatin vt S5 - Websites mussen daher fur alle Endgerate optimiert
S = = sein - Stichwort “Responsive Webdesign”
e el - Gleiche Inhalte auf allen Devices
- —— . - - Mobile Ladezeiten optimieren
et mm———— e v
e — SEO ist heutzutage auch relativ viel Technik
A — gutes SEO wirkt sich positiv auf SEA aus
63 )

Test: https://pagespeed.web.dev/?hI=DE
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Google Ads Kampagnentypen

e Google Suchnetzwerk
e (Google Displaynetzwerk
e Google Shopping

Wahlen Sie einen Kampagnentyp aus @

Suchen Display

Textanzeigen fiir Nutzer schalten, die
an lhrem Produkt oder lhrer
Dienstleistung interessiert sind

Verschiedene Arten von Anzeigen im
Web schalten

App Smart

Mit Anzeigen, die bei Google und im
Web automatisch bereitgestellt
werden, Geschaftsziele erreichen

Intensivierte App-Werbung in allen
Google-Werbenetzwerken
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Video Anzeigen
App Anzeigen
Smarte Anzeigen
Discovery Anzeigen

Shopping Video

Mit Shopping-Anzeigen fir Produkte Zuschauer auf YouTube und im Web
werben erreichen und ansprechen

Discovery

Anzeigen unter anderem auf
YouTube, in Gmail und in Discover
schalten
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Ziele und der weg dorthin

Ziele definieren:
Besucher, Leads, Umsatz,
Budgeteinhaltung, etc.

“Hirnen”:
Suchbegriffe
Kontostruktur & Nomenklatur
Anzeigen & Zielseite
Targeting (wo, wann, worauf?)

Optimierung:
Keyword-Optionen
Anzeigenerweiterungen
Suchbegriffe analysieren
negative Keywords

Analyse & Reporting:
e  Abgleich Soll- / Istzustand

° Qualitatsfaktor monitoren

° Wichtige Kennzahlen

Setup:
Kampagnenaufbau & -einstellungen
Anzeigenformate
Gebotsstrategien
Conversiontracking
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Suchintention verstehen

“Golf”
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USA

Golf von Mexiko

Kuba
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Suchintention verstehen

“Anhanger kaufen”
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Keywordrecherche & -tools

Wichtig bei der Keywordrecherche ist es die Sprache des Nutzer zu “treffen”. Neben den
offensichtlichen Begriffen, gilt es hier die sprachlichen Feinheiten zu finden.

Google Keyword Tool https://ads.google.com/intl/de_de/home/tools/keyword-planner/
Google Suggest Tool
https://keywordtool.io/google-suggest
e Answer the public
https://answerthepublic.com/
e Google Trends
https://trends.google.de/trends/?geo=DE
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Konto- & Kampagnenstruktur

Google Ads Konto

Nutzerverwaltung
Zahlungseinstellungen

Benachrichtigungseinstellungen

Budgeteinstellungen
Gebotsstrategie

Targeting (Region, Sprache)
Werbezeiten

Kampagnentyp (Suche, Display, etc.)

Tipp:

Oftmals bietet die Navigation der Website
eine gute Grundlage fur die Google Ads

Kampagnenstruktur!

Anzeigengruppe 1.1

Anzeigengruppe 1.2

Anzeigengruppe 2.1

Anzeigengruppe 2.2

° Keywords & -optionen
° Anzeigentexte & -variationen
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Kampagneneinstellungen

Ubersicht @ Aktiviert Status: Aktiv  Typ: Suchnetzwerk Budget: 25,00 € pro Tag Optimierungsfaktor: 96 % I Detaillierte Informationen v
Empfehlungen
Kampagnenname Bildungsportal ~
» Anzeigengruppen
, Anzeigen und
Erweiterungen
ABBRECHEN SPEICHERN
» Landingpages
» Keywords
Kampagnenstatus @ Aktiviert v
» Zielgruppen
Zielvorhaben Leads v
, Demografische
Merkmale
Werbenetzwerke Google Suchnetzwerk, Suchnetzwerk-Partner v
Einstellungen
Standorte Deutschland (Land) v
+ Mehr
Sprachen Deutsch v
Budget 25,00 €/Tag v
Gebote Conversions maximieren v
Start- und Enddatum Startdatum: 8. Juli 2019  Enddatum; Nicht festgelegt v
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Regiotargeting

Ubersicht @ Aktiviert Status: Aktiv  Typ: Suchnetzwerk Budget: 25,00 € pro Tag Optimierungsfaktor: 96 % I Detaillierte informationen v
Empfehlungen Standorte Benutzerdefiniert 1. Aprbis 14.8ep2020 « ¢ >
o A
¥ ! o
» Anzeigengruppen 9 STECKNADELMODUS Reichertshofen
(O standort (@) Umkreis YT A
, Anzeigen und [ ESpibnsh \
Erweiterungen o i 4
Nordendorf/,‘ Hohenwart (73]
* Landingpages Ortsname, Adresse oder Koordinaten eingeben 20 km ~ | {
J |
* Keywords pfaff:.f‘,hﬁ
an der
’ * Zielgruppen Zielregionen (1) Reichweite @ @ Scheyern: |
", Demografische 20 km im Umkreis von Aichach Umkreis -9 :
Merkmale Gablingen
Einstellungen o= Petershiausen
Neusal
— Weniger
Diedorf
~ Standorte Raiisen Rohrme
‘Standorte 2 Y Y
I, SUBNCEH ; A Wl AN te
Kénigsbrunn o B=c
Ausgeschlossen & Mering Dachau
1 ) (o1 .;‘v ) 1 \ o " =
| C(q}og__ﬂ(f X Jaren 22020 is-DE/BKG ) Fehler bei Google Maps melden
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Anzeigentexte schreiben

Anzeigen mussen relevant zur Suchintention des Nutzer sein, mit Fakten Uberzeugen und
am besten eine Handlungsaufforderung (“Call to Action”) enthalten.

6 Regeln fur Anzeigen:

Vorab den USP klar definieren

“Roter Faden” zwischen Suchbegriffe — Anzeige — Landingpage
AIDA-Konzept beachten

3 Anzeigen pro Anzeigengruppe (2 erweiterte Ads + 1 Responsive Text Ad
Nutzen Sie alle (sinnvollen) Anzeigenerweiterungen

Mobile Nutzer im Blick haben (Anruferweiterung, spezielle Sitelinks, etc.)
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Anzeigentexte schreiben im Detall

Anzeigentitel
e Relevanz: Den wichtigen Suchbegriff in den Titel aufnehmen
e \Wichtige Informationen zuerst
e USP nennen

Anzeigentexte
e Keywords einbinden
e (Call to Action
e Konkret sein (Preis, Rabatt, verfugbare Tage)
e Transaktionsverstarker nennen: “unverbindlich, Rabatt, nur noch heute

Angezeigte URL (muss nicht wirklich erreichbar sein)
e Keyword platzieren
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Anzeigen Desktop

online marketing weiterbildung )& !, Q

Q Alle @ News [ Videos Q Maps Q Shopping i Mehr Einstellungen  Suchfiiter

Anzeige URL
Ungefahr 39.200.000 Ergebnisse (0,91 Sekunden) /

-marketing.com/onlinemarketing/miinchen ~ 0800 08001850

Online Marketlngwwt Studium = Weiterbildung in 7 Monaten

Berufsbegleitendes & praxisnahes Marketing Studium. Jetzt anmelden fiir Oktober 2020.
/ Hochschuizertifikat mit 30 ECTS-Punkten. Nur 5.900€, 0% Finanzierung méglich.

Anzeigetitel 1

Anzeigetitel 1

Anzeigentext

Certified Product Manager
Lemnen Sie im 5 Tage Lehrgang &
erhalten das FH Zertifikat.

Online-Marketingwirt
Berufsbegleitende Weiterbildung.
Monaten zum Marketingwirt.

Anzeigenerweiterungen
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Anzeigen Mobilgerat

Q,  online marketing weiterbildung .!z

ALLES NEWS VIDEOS MAPS SHOPPING BIL

Anzelgetltel 1 \;nzeige < www.121watt.de/ ‘ 
w 2 Tage geballtes Anzeige URL
Anzeigetitel 1 et

Du méchtest endlich online durchstarten? Hol dir
Expertenhilfe & entwickle deine Strategie. Du brauchst
einen Gesamtiiberblick vom Online-Marketing? Dann...

mit Online-Experte

Anzeigentext Agenda & Inhalte

Termine & Leistungen

%, 089416126990 anrufen

\ Anzeigenerweiterungen
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Anzeigen Werberichtlinien

Einige Beispiele, was nicht oder nur eingeschrankt erlaubt ist:

e Inhalte nur fiir Erwachsene
“Jetzt die blaue Spalpille fir Manner testen”
e Bewerbung von Finanzprodukten
Hier gelten landerspezifische rechtliche Bedingungen

e Redaktionelle Anforderungen

e Technische Anforderungen

Websites in denen der “Zuriick”-Button deaktiviert ist

https://support.google.com/adspolicy/answer/6008942?hl=de
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Conversion (Zielhandlung)

Eine Conversion kann ganz unterschiedlich definiert werden

e Lead (meist eine Kontaktanfrage) Q m T:o\m P
e Sale (Verkauf) nereime
e Download (z.B. ein Whitepaper) T MESSUNG (3 EINRICHTUNG
° N.ewslette.ranmeldung — .
e Time on site

Scrolltiefe Google Analytics Richtlinienmanager
L

. . L . i i ff - ia

e Klick auf Anze|gen (Aﬁlllate“nkS) Attribution Zugriff und Sicherheit
[ ] etC Verkniipfte Konten

Einstellungen

Google Merchant
Center
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Conversion Einstellungen / Tag Einrichtung

FUr die technische Integration kann
das Conversion Pixel auf der Website
oder uber den Google Tag Manager
eingebunden werden.

Hier ist oftmals die Unterstltzung
durch die IT erforderlich.

Tag-Einrichtung
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Conversion-Name Kontaktanfrage
Kategorie Lead-Formular senden
Wert Keinen Wert verwenden
Quelle Website

Bearbeiten nicht moglich

Zahlmethode Jede Conversion

Conversion-Tracking-Zeitraum fir 60 Tage
Klicks

Tracking-Zeitraum fiir View-through- 30 Tage
Conversions

In "Conversions” einbeziehen Ja
Attributionsmodell Positionsbasiert

EINSTELLUNGEN BEARBEITEN
Wahlen Sie aus Sie das Tag einfiigen méchten A

Tag selbst einfiigen Tag per E-Mail senden Google Tag Manager
verwenden
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Mit Hilfe des Conversiontrackings konnen die Adspendings bewertet und ggf. nachgesteuert
werden. Die Metrik Kosten / Conversion zeigt auf, wie viel fur eine Zielhandlung ausgegeben

wurde.

Kosten pro Conversion

Anzeigengruppe Status Conversions Kosten/Conv. Impr. J Klicks CTR Kosten

Brand Aktiv 34183 11,08 € 50.619 23.658 46,74 % 3.789,28 €
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